Концепция
реформирования и развития рынка распространения
печатных средств массовой информации
Целью реализации Концепции является:

· сохранение и упрочение единого информационного пространства Москвы, представление московской прессы во всех регионах и округах страны;

· совершенствование Правил распространения периодической печатной продукции с целью наиболее полной реализации прав и обязанностей субъектов рынка;

· создание экономически и организационно привлекательных условий для развития всех форм и методов распространения печатных изданий;

· повышение эффективности продаж периодических печатных изданий, расширение территории сбыта и увеличение числа торговых объектов, минимизация затрат по осуществлению логистики данных процессов;

· содействие расширению реализуемого в торговых точках ассортимента печатных изданий;

· обеспечения благоприятных условий для инвестирования издателями собственных средств в развитие технологий распространения;

· совершенствование передовых технологий распространения периодической печати и содействие их внедрению;

· совершенствование правовой и организационной сферы деятельности распространителей печатной продукции на территории г. Москвы, а также системы взаимодействия законодательных и исполнительных органов власти города с субъектами рынка печатной продукции. 

Данные цели достигаются за счет:
· реформирования структуры рынка распространения печатной продукции способом разработки и внедрения цивилизованных Прав и Обязанностей во взаимоотношениях между издателями и распространителями печатной продукции.

Основные принципы в реализации Концепции
Разработка и реализация отраслевых прав и обязанности осуществляется в интересах всех участников рынка распространения.

Главным принципом участия издателей и распространителей в реализации данного проекта является принцип добровольности, осознание ими необходимости введения друг для друга ряда ограничений, которые сковывают свободу их рыночного поведения, но гарантируют стабильность работы предприятий рынка распространения и развитие продаж продукции издателей.

Участие в реализации данного проекта не предусматривает ограничений по числу участников, как со стороны издателей, так и распространителей.

Поддержка издательским сообществом предприятий распространения прессы осуществляется на условиях участия последних в реализации согласованных сторонами прав и обязанностей. Отказ распространителей от участия в реализации проекта в любом виде и на любом этапе ведет к сворачиванию совместных программ действий.

Изменение структуры рынка распространения должно носить поступательный характер, а все новые модели взаимодействия проходить зону эксперимента и апробации.

Построение новых форм взаимоотношений издателей и распространителей должно в равной степени учитывать интересы обеих сторон и не ухудшать условия их деятельности.

Признавая специфический характер прессы, как предмета рыночного оборота и специфику основных функций распространения, исходя из многолетнего опыта функционирования структур реализации прессы других стран, представляется возможным выделить основные права и обязанности участников рынка распространения, как основной критерий участия сторон в данном проекте.

Права и обязанности участников рынка распространения
Права Издателя

· Неограниченное право издателей на распространение;

· право устанавливать тираж и распоряжаться его объемами по своему усмотрению;

· право устанавливать и контролировать цену на всех этапах реализации;

· право получать оперативную и достоверную информацию о реализации своей продукции: 

· полную (результаты продаж за период, протокол возвратов); 

· подробную (для каждого очередного номера и по каждой торговой точке в форме анализа, согласованного с Издателем.); 

· право на поставку, которое распространитель получает от Издателя с целью поставки тиража другим предприятиям рынка распространения. 

Обязанности Издателя

· Обеспечивать распространителей – участников проекта приоритетным правом участия в реализации инвестиционных проектов и программ, осуществляемых на средства издательского сообщества;

· оказывать практическое содействие в развитии распространительского бизнеса, в том числе за счет средств издательского сообщества;

· обеспечивать распространителей преимуществом в получении права поставки продукции издателей – участников проекта на всей территории распространения данных изданий;

· обеспечивать стабильность бизнеса распространителей и защищать его интересы.

Права Распространителя

· Право на возврат, который может быть полным или ограниченным;

· право ограничить распространение или снять тираж Издания, не пользующееся спросом в том случае, если это экономически обосновано. 

Обязанности Распространителя

Распространитель, оказывая Издателю услуги по реализации его продукции, берет на себя следующие обязательства:

· соблюдать нейтралитет в распространении, состоящего в том, что все издания трактуются непредвзято, т.е. одинаково;

· обеспечивать доступность всех изданий для каждого жителя;

· совместно с Издателем планировать сбыт его продукции;

· вести постоянный мониторинг данных о возвратах, полных продажах и нулевых продажах;

· своевременно реагировать на колебание спроса, изменяя объем поставок в соответствии с ситуацией;

· удовлетворять дополнительные заказы розничных продавцов и предприятий по экспедированию прессы в тираже Издания;

· информировать розничных продавцов и предприятия по экспедированию прессы о сроках нахождения Издания в продаже и времени;

· своевременно оплачивать реализованную продукцию. 

Способы реализации Концепции
Практическая реализация Концепции осуществляется на условиях отраслевого саморегулирования, за счет разработки и внедрения цивилизованные правил и принципов во взаимоотношениях издателей и распространителей прессы.

Отраслевой орган, осуществляющий исполнительные функции в реализации Концепции и формирующим отраслевую Программу развития рынка распространения печатной продукции, определяется общественными организациями и объединениями, входящими в Общественный совет издателей и распространителей печатной при Правительстве Москвы.

Осуществление повседневных функций управления и контроля проектом, выполнения сторонами согласованных прав и обязанностей, разрешение конфликтов и споров при их реализации выполняются Отраслевой комиссией, созданной из числа издателей - участников отраслевого органа и привлекаемых экспертов рынка распространения печатной продукции.

Объединение широкого круга участников рынка прессы, издателей и распространителей периодической печатной продукции, осуществляется за счет их участия в реализации отраслевой Программы и подписания Соглашения об участии в Программе.

Условием реализации Концепции является:
1. Консолидация интересов наибольшего числа участников рынка прессы – издателей и распространителей за счет их участия в реализации отраслевой программы развития рынка распространения;

2. Консолидация интересов общественных организаций и объединений рынка прессы в реализации данной Программы;

3. Формирование исполнительных органов в реализации проектов отраслевой Программы для осуществления и контроля принимаемых решений;

4. Содействие органов власти в реализации данного проекта.

