ПРОГРАММА
20-я Международная конференция WAN-IFRA по рекламе
4-5 марта, Копенгаген (Дания)
Тема 1. Куда делись деньги?
1.1.Экономические перспективы рекламного рынка. Какие прогнозы строят аналитики? Осталось ли чему учиться на опыте прошлого, или все оказались в неизвестных водах?
Аннелис Ван Ден Бельт (Annelies Van Den Belt), SUP Fabrik, Россия
Имонн Бирн (Eamonn Byrne), коммерческий директор, WAN-IFRA, Франция

Тема 2. Кто выигрывает, и у кого?
2.1. Альтернативы Google. Google и Yahoo – друзья или враги? Сколько они получают от ваших клиентов? Какие стратегии заслуживают внимания?
Мориц Вуттке (Moritz Wuttke), основатель NextMedia Innitiatives – Китай / Швейцария

2.2. Новые рекламные доходы от нового подхода к содержанию

Имена докладчиков будут объявлены дополнительно

2.3. Анализ конкуренции. ТВ переживает рекламный кризис, однако его глобальная рекламная доля продолжает расти. Каким стратегиям будут следовать вещатели в рекламных продажах, и чему можно у них научиться? Будущая модель ТВ-рекламы.

Росс Биггэм (Ross Biggam), генеральный директор  ACT (Ассоциация коммерческого телевидения Европы) – Бельгия

Тема 3. Когда она вернется… и вернется ли вообще?
3.1. Проблемы рекламного дефицита… Сколько, где и как собираются расходовать крупнейшие рекламодатели и агентства?

Международный брэнд – Имя докладчика будет объявлено дополнительно

Международное агентство - Имя докладчика будет объявлено дополнительно

Тема 4. Откуда берутся новые деньги? Что сделать, чтобы сразу их получить?

4.1. Мобильный рынок – неоправданные надежды или обязательная часть доходного портфеля? Реальные истории газет, зарабатывающих (наконец!) на мобильном рынке.
Имя докладчика будет объявлено дополнительно

4.2. Как вы себя ведете? Поведенческая реклама. Считается, что именно она принесет цунами новых рекламных доходов. Готовы ли вы захватить должную долю этих новых и потенциально бесконечных рекламных доходов?
Имя докладчика будет объявлено дополнительно

4.3. Что работает сегодня? Доходы о гиперлокальной рекламы. Семейные объявления. Создание социальных сетей на базе семейных контактов. Простая концепция, способная произвести революцию в персональных рекламных услугах и доходах.

Джон Брэдшоу (John Bradshaw), генеральный директор MFA – Великобритания / Португалия

4.4. Генерированные пользователями рекламные продукты и стратегии. Как выйти из рекламной рецессии при помощи пользовательского рекламного содержания.

Майкл Постиан (Michael Paustian), зам.главного редактора BILD, Axel Springer, Германия

4.5. Генерирование рекламных доходов при помощи гиперлокального содержания. Революционная новая гиперлокальная газета, которой предрекают будущее, более светлое, чем у Макдоналдса

Имя докладчика будет объявлено дополнительно

Тема 5. Что нужно знать?
5.1. Медиа-измерения. Какие измерения используются, и насколько хорошо в них разбираются? Стандартные измерения в рекламе: «если вы не знаете основных валют, то теряете доходы»

Имя докладчика будет объявлено дополнительно

5.2. Измерения будущего. Как будет продаваться реклама? Все, что вы хотели знать о потребительском поведении и его влиянии на потенциальные рекламные доходы

Мэтью Додд (Matthew Dodd), управляющий директор Nielsen Online, Великобритания

5.3. Революционные инструменты для планирования и покупки рекламы. Локальные связи. Первые в мире интегрированные измерения печатных и цифровых аудиторий

Имя докладчика будет объявлено дополнительно

Тема 6. Кто добудет рекламу? Панельная дискуссия по обучению и профессиональному развитию

В ходе дискуссии будут обсуждаться ключевые проблемы, связанные с будущими продажами газетной рекламы:

1. Все любят учиться, но насколько эффективно обучение? Почему вы так уверены, что знаете, что именно нужно знать?
2. Чья это проблема – ваша и высшего руководства? Придется ли медиа-компаниям признать, что они не обладают фундаментальными знаниями, необходимыми для решения рекламных проблем и эксплуатации рекламных возможностей сегодня и в будущем?
3. Отдел продаж будущего – каким он будет?
Панельная дискуссия с участием председателя и докладчиков

Аннелис Ван Ден Бельт –SUP Fabrik, Россия

Имонн Бирн - WAN-IFRA, Франция
Марк Рикс (Mark Rix) – Media 7, Дубай
Майкл Постиан – Bild, Германия
Специальный приглашенный докладчик – Линн Каннингэм (Lynn Cunningham), The Daily Telegraph, Великобритания

Тема 7. Каков следующий шаг?
«Интеллектуальный рекламный отдел». Анализ причин успеха лучших рекламных отделов связан с термином «интеллектуальное издательство», впервые введенным в обращение проектом «Формируя будущее газет» (SFN) WAN-IFRA. Многие умеют что-то делать хорошо, но лишь единицы делают все превосходно. WAN-IFRA предлагает специальный доклад, посвященный лучшей практике 18,000 членов WAN-IFRA: «Лучший рекламный отдел в мире… виртуальный?»

Имя докладчика будет объявлено дополнительно
